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новых  направлений  в  дизайне.  В  связи  с  тем,  что  в  настоящее  время

значительно  расширяются  области  применения  дизайна,  у  людей  постоянно

появляются  новые  идеи  и  новые  потребности,  поэтому  дизайн  находится  в

постоянном развитии. Одним из новых направлений в дизайне является фэшн-

дизайн, распространяющийся на все сферы деятельности, порождаемые модой. 
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Abstract: The  object  of  this  research  is  fashion design as  one  of  the  new

directions in design. Design is constantly developing due to broadening of its area of

application  and  people  demonstrate  new ideas  and demands.  The  subject  of  this

research is the conceptual-terminological apparatus of fashion design. 
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Актуальность данной  статьи  обусловлена  появлением  нового

направления  в  дизайне  –  «фэшн-дизайна».  Дизайн  является  относительно
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молодой,  принципиально  новой  сферой  творческой  деятельности.  Как

самостоятельный вид профессиональной деятельности,  едва  насчитывающий

столетнюю  историю,  тем  не  менее,  дизайн  сегодня  признается  как

универсальная метадисциплина, как художественное проектирование не только

предметов, среды, процессов и услуг, но и образа жизни.

В  настоящее  время  значительно  расширяются  области  применения

дизайна.  У  людей  постоянно  появляются  новые  идеи  и  новые  потребности,

поэтому дизайн находится в постоянном развитии. С появлением новых видов

дизайна происходит переосмысление его традиционных форм, направлений и

процессов [1]. Одним из новых направлений в дизайне является фэшн-дизайн,

распространяющийся на все сферы деятельности, порождаемые модой – это и

дизайн  костюма,  и  дизайн  журналов  мод,  и  обложек  журналов,  и  фэшн-

иллюстрации,  и  фэшн-альбомы,  и  дизайн  рекламы  модных  брендов  и  даже

оформление модных магазинов.

В связи с этим, возникает необходимость решения следующих задач:

− определить место «фэшн-дизайна» в структуре современного дизайна;

− выявить области применения фэшн-дизайна;

− дать определение термина «фэшн-дизайн».

Для  того,  что  бы  определить  место  «фэшн-дизайна»  в  структуре

современного дизайна,  необходимо понять,  какой смысл вкладывается  в  это

понятие,  выявить,  как  фэшн-дизайн соотносится  с  другими видами дизайна.

Анализ  публикаций  в  профессиональной  печати,  включая  справочные  и

научные издания по культурологии, дизайну, моде, показал отсутствие четкого

определения термина «фэшн-дизайна».  Это во многом объясняется новизной

понятия  «фэшн-дизайн»,  Термин  «фэшн-дизайн»  состоит  из  двух

составляющих:  «фэшн» и  «дизайн».  Дизайн (англ.  design,  "рисунок,  чертеж,

замысел") – это творческая проектная деятельность,  целью которой является

создание гармоничной предметной среды,  наиболее  полно удовлетворяющей

материальные  и  духовные  потребности  человека.  Дизайн  в  наше  время  –

значимая,  развитая  и  теоретически  осмысленная  сфера  художественной

________________________________________________________________ 
"Мировая наука" №3 (108) 2026                                               science-j.com



деятельности человека. Продуктом его является предметный мир, создаваемый

людьми  средствами  индустриальной  техники  по  законам  красоты  и

функциональности. Дизайн принадлежит одновременно к области создания и

материальных, и духовных ценностей, решая в совокупности и практические, и

художественные задачи. Дизайн всегда направлен на совершенствование уже

существующего предметного мира.

Однако  необходимо уточнить,  что  в  настоящее  время  фэшн-дизайн не

ограничивается  только  дизайном  одежды,  так  как  в  современных  условиях

особое значение приобретает не только создание, но и реклама одежды [2].

Таким  образом,  понятие  «фэшн-дизайн»  охватывает  все  области,

связанные с  модой,  а  точнее  с  дизайном костюма в  широком смысле  этого

слова, как системой предметов и элементов одежды, обуви, аксессуаров и др.,

отражающих социальную и национальную принадлежность человека, его пол,

возраст, занятие, профессию и т. д., а так же с рекламой этого костюма [3].

Попытаемся  определить  место  фэшн-дизайна  и  выявить  его  связи  с

другими видами, исходя из существующей типологии дизайна.

В составе современного дизайна выделяют четыре типа:

1. Предметный дизайн (дизайн костюма; дизайн мебели; дизайн текстиля;

дизайн аксессуаров; дизайн средств транспорта и т.п.).

2.  Коммуникативный  дизайн  (графический  дизайн;  экспо-дизайн;  web-

дизайн; сценический дизайн для презентаций; телевизионный дизайн и т.п.).

3.  Средовой  дизайн  (ландшафтный  дизайн;  фито-дизайн;  дизайн

экстерьеров; дизайн интерьеров и т.п.).

4. Личностно-имиджевый дизайн (дизайн прически; макияж; боди-арт и

т.п.).

Для  того,  чтобы  наглядно  представить  соотношение  фэшн-дизайна  с

другими видами дизайна, покажем его место в структуре современного дизайна

с помощью рисунка 1.
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Рисунок 1 – Фэшн-дизайн в структуре современного дизайна

Как следует из рис.1., фэшн-дизайн тесно связан с дизайном-костюма и

графическим дизайном и, соответственно, области применения фэшн-дизайна

достаточно  разнообразны  и  включают  как  дизайн  костюма,  так  и  рекламу

костюма, охватывая все сферы, порождаемые модой: журналы мод, обложки

журналов,  фэшн-иллюстрации,  фэшн-альбомы,  реклама  модных  брендов,

оформление модных магазинов и др.

Таким  образом,  становится  понятно,  что  фэшн-дизайн  требует

профессиональных  знаний  как  по  дизайну  костюма  (разработка  фор-эскиза,

творческого  эскиза  и  др.),  так  и  по  графическому  дизайну  (разработка

рекламно-графического эскиза для фэшн-альбома, плаката, фэшн-иллюстрации

и др.).
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В  зависимости  от  области  применения  фэшн-дизайна,  проектируют

различные виды эскизов костюма:

· фор-эскиз;

· творческий эскиз;

· технический эскиз;

· рекламно-графический эскиз.

Фор-эскиз (предварительный  эскиз)  –  это  предварительный  рисунок

будущей  формы  костюма  с  приблизительным  изображением  ее  основных

признаков. Главное в разработке фор-эскиза – создание образа проектируемой

модели.

В  настоящее  время  широко  используется  термин  «фэшн-

иллюстрация». Фэшн-иллюстрация (по  англ.  «fashion  illustration»,  где

«fashion» – мода, «illustration» - иллюстрация), или модная иллюстрация – жанр

иллюстрации (графики или живописи), напрямую связанный с модой. Фэшн-

иллюстрацию можно отнести к рекламно-графическому эскизу, так как она не

несет никакой технической информации о костюме, а главным в изображении

является оригинальность и выразительность эскиза.

Если  под  обычной  иллюстрацией  (от  лат.  illustratio  –  освещение,

наглядное  изображение)  понимают  изображение,  сопровождающее,

дополняющее и наглядно разъясняющее текст (рисунки, гравюры, фотоснимки,

репродукции  и  т.  п.),  то  в  фэшн-иллюстрации  –  это  изображение,

демонстрирующее  модный  образ  человека,  в  котором  главное  не  форма,  а

индивидуальность образа.

В  фэшн-иллюстрации,  являющейся  неотъемлемой  частью  моды,

передается  образ,  разработанный  дизайнером  одежды  через  видение

иллюстратора  в  своей  индивидуальной  манере.  Фэшн-иллюстрация  передает

эмоции, энергию, талант и креативность иллюстратора. Она позволяет придать

изображению свою индивидуальность и характер [4].

Немало  публикаций  в  профессиональной  печати  посвящено  отдельно

фэшн-иллюстрации  («модной»  иллюстрации),  истории  ее  возникновения  и
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развития, видам, стилям и техникам фэшн-иллюстрации [5]. Большее внимание

уделяется графике моды и модной иллюстрации, роли графического дизайна в

модной  иллюстрации  и,  как  результату,  синтезу  графического  искусства  и

моды [1,4,7].  Значительное  место  в  развитии  фэшн-иллюстрации  отводится

компьютерной графики, что находит отражение в публикациях, раскрывающих

особенности цифровых технологий в современной модной иллюстрации [6].

Если назначение обычной иллюстрации –  объяснить или декорировать

текстовое содержимое книги, журнала, газеты, то в модной иллюстрации – это

презентация одного из образов человека, обусловленных модным значением и

актуальностью  стиля  жизни,  что  указывает  на  социальную  значимость

иллюстрации  моды  как  вида  современного  искусства.  Очевидно,  по  этой

причине оригиналы иллюстрации моды стали предметом коллекционирования.

Многие  музейные  выставки,  галереи  искусств  выделяют  места  для

экспонирования  работ  иллюстраторов  прошлого  и  наших  современников».

Необходимо отметить, что фэшн-иллюстрация является самостоятельным арт-

направлением.

В настоящее время фэшн-иллюстрация переживает новый этап развития

несмотря на то, что существует уже около 500 лет, а наибольшую популярность

приобрела в начале XIX века – время появления большого количества модных

журналов.  Современный  этап  развития  фэшн-иллюстрации  отличается  не

только увеличением их количества по всему миру (Европа, Америка, Япония,

Китай, Россия и др.), но и разнообразием стилей и техник, в том числе с учетом

возможностей  технических  средств.  Фэшн-иллюстрация  занимает  одно  из

ведущих мест  в  печатных и электронных изданиях.  Так,  например,  в  фэшн-

альбоме,  который  является  универсальной  презентацией  дизайнерских  идей,

фэшн-иллюстрация приобретает особую ценность.

Однако, в том же самом фэшн-альбоме (или других рекламных изданиях:

проспектах,  буклетах  и  др.)  для  профессиональной  подачи  костюма  эскиз

может  быть  представлен  не  только  в  виде  рекламной  графики,  как  фэшн-
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иллюстрация, но и в виде эскизов различных видов, например, фор-эскиза и

творческого с целью демонстрации этапов создания костюма.

Таким образом, в фэшн-дизайне применяются различные виды эскизов,

раскрывающие все этапы создания костюма: от идей (фор-эскиз) и детальной

проработке  костюма  (творческий  и  технический  эскиз)  до  его  рекламы

(рекламно-графический эскиз, и в частности, фэшн-иллюстрация).

У  каждого  вида  эскиза  своя  задача,  свой  уровень  технического

мастерства,  определенный  набор  формальных  признаков,  необходимых  для

разработки.  Качественная  проработка  эскизов  различных  видов  с  учетом

необходимых  требований  позволяет  избежать  недопонимания  между

дизайнерами, конструкторами, производителями и потребителями.

Анализ  публикаций  показывает,  что  фэшн-дизайн  рассматривается  в

разных аспектах: творческом, производственном, педагогическом.

Фэшн-дизайн  –  вид  дизайна,  интегрирующего  достижения  дизайна

костюма и графического дизайна, представляющий собой дизайн-деятельность,

охватывающую  все  сферы,  порождаемые  модой:  дизайн  костюма,  журналы

мод, обложки журналов, фэшн-иллюстрации, фэшн-альбомы, реклама модных

брендов, оформление модных магазинов и др.

Результаты

Проведенное исследование позволило определить место «фэшн-дизайна»

в  структуре  современного  дизайна,  выявить  тесную  связь  фэшн-дизайна  с

дизайном костюма и графическим дизайном, определить области применения

фэшн-дизайна,  разработать  определение термина «фэшн-дизайн».  Результаты

исследования  нашли  применение  в  учебном  процессе  Кемеровского

государственно  института  культуры  при  обучении  будущих  дизайнеров.

Реализуемые студентами –  дизайнерами проекты (творческие  эскизы,  фэшн-

иллюстрации, рекламные плакаты и др.) обладая рекламной и информационной

функциями,  позволяют  не  только  ориентироваться  в  огромном  количестве

существующих  модных  брендов,  но  и  дают  возможность  понимать

художественный образ костюма, видеть красоту, гармонию окружающего мира.
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